RAZPISANE TEME ZAKLJUCNIH DEL V STUDIJSKEM LETU 2023/2024 - TURISTICNE DESTINACIJE IN DOZIVETJA

zap. St. NASLOV TEME MENTOR OPIS V SLO
Kanddiat/ka prouci vedje stevilo spletnih strani organizacij v
istem segmentu turizma (npr. hoteli), ter preveri v koliksni meri se v ospredje
1. Zivis, ali samo pridigas? MITJA GORENAK postavlja koncept trajnosti. V drugi fazi analize z intervjuji med vodji/direktorji

analizira ali so trajnostne prakse nekaj o cemer zgolj govorijo ali le-te tudi sami
Zivijo.

Organizacijska kultura kot vodilo delovanja vorganizacij

MITJA GORENAK

Kandidat/ka na primeru turisti¢ne organizacije, ki jo predhodno dogovori z
mentorjem analizira organizacijsko kulturo le-te in njene vplive na nacine
delovanija te organizacije.

Kulturne razlike pri naslavljanju ciljnih skupin gostov v Slovenskem turizmu

MITJA GORENAK

Kandidat/ka na primeru turisti¢ne organizacije, ki jo predhodno dogovori z
mentorjem analizira njihov pristop k prepoznavanju kulturnih razlik med
skupinami gostov po Lewisovem modelu kultur in prilagajanju nanje.

Varnost zaposlenih v turizmu na destinaciji/v podjetju x

Barbara Pavlakovic Farrell

Student(ka) analizira stanje varnosti zaposlenih na izbrani destinaciji ali v
turisticnem podjetju. V zaklju¢nem delu pripravi nacrt za prihodnje
obdobje.

Benchmarking analiza izbranih destinacij/turisti¢nih podjetij

Barbara Pavlakovic Farrell

Student(ka) izvede benchmarking analizo izbranih destinacij ali v
turisti¢nih podjetij. V zakljuénem delu pripravi predloge za
implementacijo ugotovitev analize.

Kriticni pogled na metodo benchmarking analize v turizmu

Barbara Pavlakovic Farrell

Student(ka) naredi pregled literature na temo benchmarking analize v
turizmu ter predstavi moZnosti za uporabo, razvoj te metode v turizmu v
prihodnosti ter na razli¢nih lokacijah oziroma vejah znotraj turizma.

Priprava poslovne strategije za podjetje X

Gregor Jagodic

Student(ka) opredeli in pojasni pomen poslovnega nacrtovanja in priprave
poslovne strategije na splosno. Zatem pojasni splosne trzne razmere. Nato
predstavi izbrano podjetje in analizira trenutno stanje. Sledi predstavitev
konkurentov. Na tej osnovi lahko potem s pomocjo izvedbe kvantitativne ali
kombinirane raziskave pripravi predlog poslovne strategije podjetja X.

Merjenje uspesnosti delovanja podjetja X

Gregor Jagodic

Student(ka) opredeli mozne elemente merjenja uspe$nosti, predstaviti izbrano
podjetje in njegovo ponudbo, opredeli primerne konkurente in izvede primerjalno
analizo. Na osnovi primerjalne analize poda predloge, kaj lahko v izbranem
podjetju spremenijo, prilagodijo ali uvedejo, da bi bili v prihodnje bolj uspesni.

Analiza kompetenc izvajalcev poslovnih analiz v podjetjih

Gregor Jagodic

Student(ka) mora opredeliti poslovno analiziranje in podrobneje predstaviti
poslovno analiziranje. V nadaljevanju mora opredeliti kdo je lahko poslovni
analitik in kak$na znanja, vescine in kompetence potrebuje za taksno delo. Sledi
izvedba kvantitativne in kvalitativne analize izvajalcev poslovnih analiz. Na osnovi
izvedene raziskave zapisati predloge, kako izboljSati kompetence izvajalec.




10.

Filmski turizem: analiza stanja v Sloveniji

MAJA TURNSEK

Analiza uspesnosti ukrepov Slovenskega filmskega sklada in Slovenske turisti¢ne
organizacije po uvedbi ukrepa denarnega povracila tujim produkcijam

11.

Gostoljubje kot emocionalno delo: kulturne razlike v zahtevah Airbnbja in
razumevaniju slovenskih ponudnikov dozivetij

MAJA TURNSEK

Raziskovalna vprasanja: KakSne zahteve ima Airbnb po emocionalnem delu in
kako se na to odzivajo slovenski ponudniki doZivetij? Metoda: analiza vsebine
Airbnb kriterijev ocenjevanja in poglobljeni intervjuji s ponudniki Airbnb doZivetij

12.

“Nudging”: choice architecture and climate change in tourism

MAJA TURNSEK

The student analyses the literature on the so-called nudging theory and its
application in research on climate change in tourism, including the critiques of
the approach. Student decided on the research question and research methods
with regards to own testing of the theory and proposals for future
communication on climate change in tourism (pisanje v anglescini)

13.

e-WOM lokalnega prebivalstva in imidz turisticne destinacije

Tina Segota

Student(ka) analizira literaturo o imidZu turisticne destinacije in sodelovanju
lokalnega prebivalstva k oblikovanju tega imidZa. Z uporabo spletne ankete na
konkretnem primeru analizira sodelovanje prebivalstva v soustvarjanju imidza
destinacije.

14.

Senzonskost slovenskega turizma

Tina Segota

Student(ka) analizira literatur o sezonskosti v turizmu in s pomo¢jo kvantiativnih
analiz analizira sezonskost slovenskega turizma.

15.

Oglasevanje v turizmu

Tina Segota

Student(ka) analizira literaturo o oglasevanju v turizmu in na primeru destinacije
izvede kvantiativno Studijo.

16.

Jezikovni turizem (analiza jezikovnega turizma kot podtipa kulturnega turizma na
primeru posamezne agencije ali posamezne destinacije)

Jasna Potocnik Topler

Student(ka) opravi pregled literature na podro¢ju kulturnega in jezikovnega
turizma, izvede kvalitativno in kvantitativno (npr. metoda delno strukturiranih
intervjujev, pridobivanje podatkov z vprasalniki, analiza vsebine itd.) raziskavo v
agenciji, ki se ukvarja z jezikovnim turizmom, ali pa Student predstavi dolo¢eno
destinacijo jezikovnega turizma.

17.

Reprezentacija turisticne destinacije v (spletnem) turisticnem diskurzu

Jasna Potocnik Topler

Student(ka) izvede kvalitativno in kvantitativno raziskavo izbranih virov
turisti¢nega diskurza (npr. spletne strani/ turisti¢nega vodnika/ brosure itd.), ki
opisujejo destinacijo in poskusa ugotoviti, kaksni atributi so v analiziranem
besedilu pripisani destinaciji in s kaksnimi tehnikami ter jezikovnimi sredstvi je to
doseZeno.

18.

Virtualno vodenje na destinaciji x

Jasna PotocCnik Topler

Student(ka) razis¢e moznosti turisticnega vodenja prek spleta in izvede
kvalitativno in/ali kvantitativno raziskavo med izvajalci in udelezenci virtualnih tur
na doloceni destinaciji. Na osnovi Studija literature in lastne raziskave razisce
prednosti in slabosti virtualnih voden;.

19.

Turisti¢na politika izbrane turisti¢ne destinacije v x casovnem obdobju

Marjetka Rangus

Student_ka raziskuje turisticno politiko naizbrani destinaciji s pomocjo metode
analize vsebine politik (policy content analysis). Student_ka opredeli vidik
turisti¢ne politike ins pomocjo izbranega modela analizira izbrano turisti¢no
destinacijo.

20.

Umetna inteligenca v turizmu

B. Brumen

Student(ka) izvede raziskavo, kako se umetna inteligenca uporablja v (izbranem)
turisticnem sektorju




21.

Turizem v Strategijah pametne specializacije v Evropski uniji

B. Brumen

Student(ka) izvede kvalitativno in kvantitativno raziskavo Strategij pametne
specializacije, ki so jih sprejele Evropske regije in poskusa ugotoviti, kje in zakaj je
turizem postavljen kot prioriteta razvoja regije.

22.

Uporaba YouTube posnetkov za promocijo turisti¢ne destinacije: primerjava
med drZavo X in drzavo Y

B. Brumen

Student(ka) izvede kvalitativno in kvantitativno raziskavo YouTube posnetkov, ki
jih izbrani (primerljivi) drzavi uporabljata za promocijske namene in poskusa
ugotoviti, ali obstajajo korelacije med kakovostjo in koli¢ino posnetkov na eni
strani in glavnimi turisti¢nimi kazalniki na drugi strani

23.

Fenomen vinskega ekoturizma: razvoj in trajnost

Maja B. Gac¢nik

Studentje bi raziskali koncept vinskega ekoturizma in njegov razvoj ter pomen za
trajnostni turizem. Analizirali bi primere vinskega ekoturizma, ocenili vpliv na
okolje in lokalno skupnost ter razvili smernice za trajnostni razvoj v tej panogi.

24.

Vloga dedis¢ine samostanov pri razvoju vinskega turizma v Sloveniji

Maja B. Gacnik

Zaklju¢na naloga bo temeljila na povezavi med bogato dedis¢ino samostanov v
Sloveniji in njenim vplivom na razvoj vinskega turizma. Studentje bodo preucili
zgodovinsko in kulturno pomembnost samostanov ter njihov potencial za
promocijo in razvoj vinskega turizma v drzavi.

25.

Modeliranje in implementacija trajnostnih praks v turisti¢ni destinaciji:
Primerjalna analiza in priporocila

Maja B. Gacnik

Magistrska naloga bi se osredotocala na modeliranje in izvedbo trajnostnih praks
v izbrani turistiéni destinaciji. Student bi izbral specifi¢no destinacijo in izvedel
celovito primerjalno analizo obstojecih praks ter njihovega vpliva na trajnostni
razvoj destinacije.

26.

Vpliv osebnih vrednot na motive Sportnih turistov: primer x

Tomi Spindler

Student(ka) izvede kvantitativno raziskavo vrednot in motivov $portnih turistov
(za izbran primer/3port/destinacijo) in ugotovi vpliv vrednot na motive $portnih
turistov.

27.

Vpliv Zivljenjskega sloga na motive Sportnih turistov: primer x

Tomi Spindler

Student(ka) izvede kvantitativno raziskavo zivljenjskih slogov in motivov $portnih
turistov (za izbran primer/$port/destinacijo) in ugotovi vpliv vrednot na motive
Sportnih turistov.

28.

Ucinki turizma na gorskem obmocju x in usmeritve za nadaljnji razvoj

Tomi Spindler

Student opravi analizo ponudbe Sporta in Sportnega turizma na izbranem
gorskem obmocju ter skozi raziskavo ugotovi pozitivne in negativne ucinke
Sportnega turizma na obravnavanem obmocju. Na podlagi rezultatov raziskave
poda predloge za nadaljnji trajnostni razvoj Sportnega turizma na obravnavamen
obmodiju.

29.

Agrarni velnes kot dejavnik trajnostnega razvoja turizma v doloceni regiji

Milica Ranci¢ Demir

Student izvede kvantitativno analizo (anketni vprasalnik) na vzorcu turistov, ki
obiskujejo doloceno regijo. Vprasalnik naj bi vseboval vprasanja o primarnih
razlogih za izbiro turisti¢ne destinacije, nacinu prevoza, prednostih podeZelskega
velnesa, uporabi ekoloskih izdelkov in skrbi za naravno okolje. Namen raziskave je
podati smernice za trajnostni regionalni razvoj slovenskega podezelja z
izboljSanjem moZnosti za agrarni velnes.




30.

Dostopnost kulturnih ustanov za osebe z izgubo sluha

Milica Ranci¢ Demir

Student opravi analizo dostopnosti kulturnih ustanov v Sloveniji (muzeji, galerije)
za osebe z izgubo sluha (gluhi in naglusni), v smislu tehni¢ne opremljenosti in
prevoda v slovenski znakovni jezik.

31.

Potrosnja mesta, geomediji in druzbeno-prostorske neenakosti

Andreja Trdina

Student(kaJ na primeru izbranega mesta preuci, Kako objave uporabnikov na
socialnih medijih reprezentirajo mesto, kako se prek geotaggiranih objav
izpostavljajo dolocene predele mesta (hot-spot vs. low-status mundane predele)
ter s tem reproducirajo druzbeno-prostorske neenakosti ter pospesujejo procesi
gentrifikacije.

32.

Turizem osebnega spomina in doZivljanje prostora

Andreja Trdina

Student(ka) izvede kvalitativno (etnografsko) raziskavo na temo praks
spominjanja in rednega vracanja na kraje osebnega spomina ter s tem osvetli
vlogo spomina v doZivljanju spreminjajocega se okolja.

33.

Komodifikacija nematerialne kulture v znamcenju destinacij: primer hygge
(Danska) ali fika (Svedska) ali friluftsliv (Norveska)

Andreja Trdina

Student(ka) na primeru komuniciranja izbrane nacionalne turisti¢ne organizacije
kriticno analizira strategije znamcenja drzave s prikazom, kako se skozi

komunikacijo esencializira in poblagovi neoprijemljive vidike nacionalne kulture (
npr. primer hygge Danska (ali fika Svedska ali friluftsvil Norveska ali sre¢a Finska)




