RAZPISANE TEME DIPLOMSKIH DEL V STUDIJSKEM LETU 2018/2019 - MAGISTRSKI PROGRAM TURIZEM

NASLOV TEME

MENTOR

DIPLOMSKI PREDMET

OPOMBE

PRODUKTI TRAJNOSTNEGA TURIZMA — ANALIZA IN OBLIKOVANJE STRATESKIH USMERITEV
NA IZBRANI LOKACIJI OZIROMA OBMOCIU

MARKO KOSCAK

TRAJNOSTNO IN DRUZBENO ODGOVORNI TURIZEM

Student(ka) izvede kvalitativno in kvantitativno raziskavo stanja produktov trajnostnega turizma v izbrani destinaciji in na podlagi le-te
pripravi predloge za strateski razvoj iste, po metodologiji projektnega management (PCM).

KRITIENA ANALIZA IN VALORIZACIJA KRITERIJEV IN INDIKATORJEV TRAJINOSTNEGA IN
ODGOVORNEGA RAZVOJA - APILIKACIA V KONKRETNI LOKACHI OZIROMA NA OBMOCIU

MARKO KOSCAK

TRAJNOSTNO IN DRUZBENO ODGOVORNI TURIZEM

Student(ka) izvede kriti¢no analizo in valorizacijo kriterijev ter indikatorjev trajnostnega razvoja ter njihovo aplikacijo in predlog strateskega
delovanja v izbranem obmogju oziroma na izbrani lokaciji - (po metodologiji projektnega managementa - PCM).

POMEN IN VLOGA ODGOVORNEGA MANAGEMENTA NA PODROCIU UPRAVLIANJA S
TRAJNOSTNIMI TURISTIENIMI POTENCIALI IN VIRI V IZBRANI DESTINACLI, NA OBMOCIU
OZIROMA LOKACIJI - BENCHMARKING ANALIZA Z IZBRANIM PRIMEROM DOBRE PRAKSE

MARKO KOSCAK

TRAJNOSTNO IN DRUZBENO ODGOVORNI TURIZEM

Student(ka) izvede kvalitativno in kvantitativno raziskavo stanja na podrogju izvajanja odgovornega managementa oziroma upravljanja s
trajnostnimi turisti¢nimi potenciali in viri v izbrani destinaciji in na podlagi le-te pripravi predloge za strateski razvoj iste, po metodologiji
projektnega management (PCM).

CELOSTNI RAZVOJ PODEZELIA IN OBNOVA VASI — ANALIZA IN OBLIKOVANJE STRATESKIH
USMERITEV NA IZBRANI LOKACIJI OZIROMA OBMOCIU

MARKO KOSCAK

RAZVO) PODEZELIA

Student(ka) izvede kvalitativno in kvantitativno raziskavo stanja izbranega podezelskega obmogja in na podlagi le-te pripravi predloge za
strateski razvoj iste, po metodologiji projektnega management (PCM).

KRITICNA ANALIZA IN VALORIZACIJA EU PROGRAMA CLLD (COMMUNITY LED LOCAL
DEVELOPMENT) - APLIKACIJA V KONKRETNI LOKACIJI OZIROMA NA oBMoCIU

MARKO KOSCAK

RAZVO) PODEZELIA

Student(ka) izvede kriti¢no analizo in valorizacijo (na podlagi izbranih kriterijev ter indikatorjev) CLLD razvoja ter njihovo aplikacijo in prediog
strateskega delovanja v izbranem obmo¢ju oziroma na izbrani lokaciji - (po metodologiji projektnega managementa - PCM).

POMEN IN VLOGA ODGOVORNEGA MANAGEMENTA NA PODROCIU CELOSTNEGA RAZVOJA
PODEZELJA S FOKUSOM NA UPRAVLIANJU S TRAJNOSTNIMI TURISTIENIMI POTENCIALI IN
VIRIV IZBRANI DESTINACHI, NA OBMOCJU OZIROMA LOKACHI - BENCHMARKING ANALIZA Z
IZBRANIM PRIMEROM DOBRE PRAKSE

MARKO KOSCAK

RAZVO) PODEZELIA

Student(ka) izvede kvalitativno in kvantitativno raziskavo stanja na podrogju izvajanja odgovornega managementa podezelskega obmogja s
poudarkom na upravljanju s trajnostnimi turistiénimi potenciali in viri v izbrani destinaciji in na podlagi le-te pripravi predloge za strateski
razvoj iste, po metodologiji projektnega management (PCM).

Proutitev Zelene sheme slovenskega turizma - Green destination: primerjava vsaj dveh
zelenih destinacij

TANJA LESNIK STUHEC

ZELENI TURIZEM

Student(ka) predstavi »Zeleno shemo slovenskega turizmac, ki sloni na evropskih (ETIS) in globalnih (GSTC) kriterijih ter priporoilih uporabe
GSTR orodij za merjenje uspe3nosti na podrocju uvajanja zelenega delovanja. Temo podkrepi s proucitvijo vsaj dveh slovenskih zelenih
destinacii po prepoznanih kriteriiih.

Proucitev Zelene sheme slovenskega turizma — Green Accommodation: primerjava
nastanitvenih obratov x in y

TANJA LESNIK STUHEC

ZELENI TURIZEM

Student(ka) prouéi Zeleno shemo slovenskega turizma — Green Accommodation - za prenocitvene obrate in analizira uvedbo sheme v dveh
podobnih izbranih prenocitvenih obratih. Na koncu poda ugotovitve, ki lahko pomagajo drugim prenocitvenim obratom pri odlo€itvi za
vkliucitev v zeleno shemo.

Vkljuéevanje glamuroznih kampov v zeleno ponudbo slovenskega turizma: primerjava vsaj
treh glamuroznih kampov

TANJA LESNIK STUHEC

ZELENI TURIZEM

Student(ka) predstavi trende glamuroznega kampiranja ter vklju¢evanja glamuroznih kampov v destinacijske zgodbe. Po vnaprej postavljenih
merilih predstavi znacilnosti vsaj treh kampov ter razvije priporocila za ucinkovito vkljutevanje v destinacijo.

Uporaba (ali: YouTube posnetkov ali Instagram fotografij) za promocijo turisti¢ne
destinacije: primerjava med drzavo X in drzavo Y

BOSTJAN BRUMEN

INFORMACHSKE TEHNOLOGIJE V TURIZMU / ANALIZA PODATKOV

Student(ka) izvede kvalitativno in kvantitativno raziskavo YouTube/Instagram posnetkov, ki jih izbrani (primerljivi) drzavi uporabljata za
promocijske namene in poskusa ugotoviti, ali obstajajo korelacije med kakovostjo in koli¢ino posnetkov na eni strani in glavnimi turistiénimi
kazalniki na drugi strani

Analiza regijskih strategij pametnih specializacij v povezavi s turizmom

BOSTJAN BRUMEN

INFORMACHSKE TEHNOLOGIJE V TURIZMU / ANALIZA PODATKOV

Student(ka) izvede kvalitativno in kvantitativno raziskavo pojavljanja besede »turizem« v strategijah pametnih specializacij
(http://s3platform.irc.ec.europa.eu/)

Dostopnost spletnih strani za mobilne naprave v izbranem sektorju

BOSTJAN BRUMEN

INFORMACIJSKE TEHNOLOGIJE V TURIZMU / ANALIZA PODATKOV

Student(ka) izvede kvalitativno in kvantitativno raziskavo, kako so spletne strani dostopne za goste, ki uporabljajo zgolj mobilno napravo
(mobilni telefon, tablica) v najmanj dveh izbranih drzavah v izbranem sektorju (npr. pogitniski kampi; avtodomi, itd.)

Skupna izhodi3¢a za strateski razvoj turizma v malih ob¢inah

MARJETKA RANGUS

POLITIENI VIDIKA TURIZMA

Management vrednot in spremembe v kadrovanju na delovnem mestu

MITJA GORENAK

CLOVESKI KAPITAL V TURIZMU

Student(ka) pripravi teoreti¢ni pregled koncepta managementa vrednot. V izbrani organizaciji izvede anketiranje med zaposlenimi in opredeli
vrednote posameznika in organizacije. S poznavanjem koncepta predlaga spremembe na podrodju vodenja organizacije.

Vpeljava koncepta ucece se organizacije v turisticno podjetje

MITJA GORENAK

CLOVESKI KAPITAL V TURIZMU

Student(ka) pripravi teoreti¢ni pregled koncepta ucece se organizacije. Analizira strukturo prou¢evane organizacije in skozi raziskavo analizira
stanie na izbranem podroéju. Na podlagi rezultatov predlaga spremembe.

(MAG) REPREZENTACIJA AVTENTIENOSTI DESTINACIE V TURISTIENEM DISKURZU (Po
dogovoru s tudentom je mogoca tudi kak$na druga tema.)

JASNA POTOCNIK TOPLER

ANGLESKI JEZIK - VISJA RAVEN 1;

Student(ka) izvede kvalitativno in kvantitativno raziskavo izbranih virov turistiénega diskurza (npr. spletne strani/ turisticnega vodnika/
brosure itd.), ki opisujejo destinacijo in posku3a ugotoviti, kak$ni atributi so v analiziranem besedilu pripisani destinaciji in s kak$nimi
tehnikami ter jezikovnimi sredstvi je to doseZeno.

(MAG) ANALIZA TURISTIENEGA DISKURZA: PRIMERJAVA REPREZENTACIJE DESTINACIJE X IN
DESTINACIE Y

JASNA POTOCNIK TOPLER

ANGLESKI JEZIK — VISJA RAVEN 1; ANGLESKI JEZIK — VISJA RAVEN 2

Student(ka) izvede kvalitativno in kvantitativno raziskavo izbranih virov turistiénega diskurza (npr. spletne strani/ turisticnega vodnika/
brosure itd.), ki opisujejo destinacijo X in destinacijo Y ter v analiziranih besedilih primerja destinacijama pripisane znacilnosti ter tehnike in
iezikovna sredstva. s katerimi so znadilnosti v diskurzu doseZene.

(MAG) ANALIZA MEDIJSKEGA DISKURZA: REPREZENTACIJA TURISTIENE DESTINACHE X V
MEDUIH

JASNA POTOCNIK TOPLER

ANGLESKI JEZIK — VISJA RAVEN 1; ANGLESKI JEZIK — VISJA RAVEN 2

Student(ka) izvede kvalitativno in kvantitativno raziskavo izbranih virov medijskega diskurza (npr. asniki, spletni mediji itd.), ki poro¢ajo o
destinaciji X ter v medijskih objavah analizira format, stil, obseg, jezikovna sredstva itd., ki so uporabljeni za medijsko predstavitev

(MAG) JEZIKOVNI TURIZEM (analiza jezikovnega turizma kot podtipa kulturnega turizma na
primeru posamezne agencije ali posamezne destinacije

JASNA POTOCNIK TOPLER

ANGLESKI JEZIK — VISJA RAVEN 1; ANGLESKI JEZIK — VISJA RAVEN 2

destinacije.

Student(ka) opravi pregled literature na podrogju kulturnega in jezikovnega turizma, izvede kvalitativno in kvantitativno (npr. metoda delno
strukturiranih intervjujev, pridobivanje podatkov z vprasalniki, analiza vsebine itd.) raziskavo v agenciji, ki se ukvarja z jezikovnim turizmom,
ali pa $tudent predstavi doloéeno destinaciio jezikovnega turizma.

Gostoljubje kot emocionalno delo: zahteve slovenskih hotelirjev

MAJA TURNSEK

Metode znanstveno-raziskovalnega dela

Raziskovalna vprasanja: Kako slovenski hotelirji razumejo koncept gostoljubja, kak3ne zahteve po emocionalnem delu pri¢akujejo od
zaposlenih, na kaksne nacine usmerjajo emocionalno delo zaposlenih in katere neodvisne spremenljivke na to vplivajo?




Metoda: poglobljeni intervjuji in anketa z vodstvenim kadrom slovenskih hotelov

Oblikovanje izkusenj: primer visoko-tehnoloskega agroturizma v Evropi

MAJA TURNSEK

Mediji in turizem

Raziskovalna vprasanja: 1. Katere prakse visoko-tehr 3| agroturizma v Evropi. 2. Kako izbrani primeri vklju€ujejo principe oz.
dimenzije oblikovanja izku3enj, ter 3. kako to preslikajo v svojo promocijo. 4. Kako se gostje izbranih primerov odzivajo na razli¢ne dimenzije
oblikovania izkuSeni ter S. katere neodvisne soremenliivke na to volivaio?

Metode: Studije primerov, spletna anketa med gosti

Mednarodni turizem kot mozni najboljsi nain spoznavanja novih kultur in destinacij

BORUT VOJINOVIE

MEDNARODNO TURISTIENO POSLOVANJE

Student(ka) na podlagi primera izbrane tuje (tujih) destinacij opravi na¢eloma kvalitativno raziskavo v kontekstu polemiziranja o
mednarodnem turizmu kot moZnemu naiboliemu naéinu spoznavania novih kultur in destinacii.

Pomen kulturnih in/ali zgodovinskih atrakcij pri trZenju turistiénih storitev na mednarodnih
trgih

BORUT VOJINOVIC

MEDNARODNO TURISTIENO POSLOVANJE

Student(ka) na podlagi primera izbrane tuje (tujih) destinacij opravi nateloma kvantitativno raziskavo v kontekstu primerjalne analize
pomena kulturnih in/ali zgodovinskih atrakcii pri trZenju turistiénih storitev na mednarodnih trgih.

Pomen trzenja turisti¢nih storitev (za turistiéno podjetje ali destinacijo) na mednarodnih
trgih

BORUT VOJINOVIE

MEDNARODNO TURISTIENO POSLOVANJE

Student(ka) na podlagi primera izbranega podjetja (ali destinacije) analizira pomen trzenja turistinih storitev (za turistiéno podjetje ali
destinacijo) na mednarodnih trgih. Raziskava lahko bistveno pripomore k uspednosti poslovanja izbranega podjetja ali pri promoviranju in
trzenju dolocene (izbrane) destinaciie.

Analiza zadovoljstva obiskovalcev s storitvijo posameznega, poljubno izbranega (Student(ka)
izbere sam-a) turisti¢cnega ponudnika

BORUT VOJINOVIE

PROJEKTIRANJE IN INVESTIRANJE V TURIZMU

Student(ka) s pribiranjem in obdelavo podatkov lahko izvede kvantitativno raziskavo navedene tematike in na ta nacin pomaga
podietju/destinaciii/managementu z ugotovitvami svoie analize in iim na tak nacin lahko ponudi tudi svoie znanie.

Analiza trzenjskega spleta izbranih (Student(ka) izbere sam-a) turisti¢nih ponudnikov

BORUT VOJINOVIC

PROJEKTIRANJE IN INVESTIRANJE V TURIZMU

Student(ka) s pribiranjem in obdelavo podatkov izvede kvantitativno raziskavo trzenjskega spleta (4P = storitev, cena, promocija in
pozicioniranje) izbranega ponudnika in na ta na¢in pomaga managementu z ugotovitvami svoje analize in jim na tak nacin lahko ponudi tudi
svoie znanie.

Trajnostni razvoj turizma na poljubno izbrani (Student(ka) izbere sam-a) turisti¢ni destinaciji

BORUT VOJINOVIC

PROJEKTIRANJE IN INVESTIRANJE V TURIZMU

Student(ka) na podroéju trajnostnega turizma izvede nateloma kvantitativno raziskavo navedene tematike v povezavi z dele? in stebri
trajnostnega razvoja. S tako izvedeno raziskavo se Student(ka) lahko poskusa profilirati v lokalnem javnem in zasebnem poslovnem okolju.

Nacértovanje mednarodnega trzenjskega spleta s pomocjo segmentacije (razélenitve) tujega
trga

BORUT VOJINOVIC

MEDNARODNI MENEDZMENT V TURIZMU

Student(ka) na podlagi primera izbranega tujega (tujih) trga-destinacije opravi nateloma kvantitativno raziskavo v kontekstu naértovanje
mednarodnega trzenjskega spleta s pomo¢jo segmentacije (raz€lenitve) tujega trga. Rezultati raziskave so lahko v bistveno pomo¢ vsem
turistiénim podietiem in destinaciiam. ki so orientirane na tuie trege.

Pomen (za podjetje ali destinacijo) in vloga raziskav mednarodnih trgov (po lastnem izboru)
v potovalni dejavnosti (t.i. travel research)

BORUT VOJINOVIC

MEDNARODNI MENEDZMENT V TURIZMU

Student(ka) na podlagi izbrane destinacije ali turisti¢nega podjetja pokaze na kljuéno vlogo in dobrobiti raziskovanja tujih turisti¢nih trgov in
vpliv rezultatov taksnih analiz na uspesnost poslovanja turistiénih podijetij ali uveljavljenost turisti¢nih destinacij. Rezultati raziskave so lahko
v bistveno pomo¢ vsem turisti¢nim podjetjem in destinacijam, ki so orientirane na tuje trge.

Pomen Siritve in razvoja trzenjskega spleta (iz 4P na 7P) na izbranih mednarodnih trgih (za
turisti¢no podjetje ali destinacijo)

BORUT VOJINOVIC

MEDNARODNI MENEDZMENT V TURIZMU

Student(ka) na podlagi primera izbranega tujega (tujih) trga-destinacije opravi na¢eloma kvantitativno raziskavo razsiritve mednarodnega
trzenjskega spleta iz 4P (storitev, cena, promocija in pozicioniranje) na 7P (4P + procesi, ljudje, okolje) v kontekstu naértovanje
mednarodnega trzenjskega. Rezultati raziskave so lahko v bistveno pomo¢ vsem turisti¢nim podjetjem in destinacijam, ki so orientirane na
tuie tree.




